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也不得上传至可公开访问的网络环境



任务一：文献调研

 结合本学期上课的内容，调研相关的文献并撰写报告

 文献可以从模型、应用、平台、产品等任一角度进行调研，调
研的内容尽可能广，并将学到的内容和心得以报告形式提交

 建议：大数据（数据分析）+ 本人学科专业

 语言要求：中英文不限（包括调研的内容）

 格式要求：专业、美观

 报告内容：

 题目

 调研结果综述

 学习心得与思考

 参考文献
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任务一：文献调研

 什么是文献调研
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任务一：文献调研

 可以通过以下途径了解更多更前沿的研究领域

 期刊及其子刊：

◼ Nature, Science, IEEE/ACM Transactions等

 国际/国内会议

◼ 《中国计算机学会推荐国际学术会议和期刊目录》

◼ 《清华大学计算机学科推荐学术会议和期刊列表》

◼ 《中国科大计算机学院学位分委会认定的顶级会议与期刊》

◼ 《信息与智能学部学位分委员会认定的A档/B档会议与期刊》

◼ 例如，KDD, WSDM, ICDM, AAAI, IJCAI, SIGIR, CIKM, NIPS, 
ICML, VLDB, SIGMOD, ICDE, ACL,EMNLP, WWW

 各种科技论坛、公众号

◼ 机器之心，新智元，专知

 在线课程
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任务一：文献调研
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 例如，从模型角度出发：

 采样方法

◼ MCMC - Metropolis-Hastings

◼ MCMC - SLICE SAMPLING

 分类

◼ 决策树

◼ 支持向量机(SVM)

◼ 贝叶斯分类器

 聚类

◼ K均值算法(K-means)

◼ 基于密度的聚类(DBScan)

◼ 层次聚类

 深度学习

◼ 卷积神经网络(CNN)

◼ 循环神经网络(RNN)

 强化学习

◼ 马尔科夫决策过程(MDP)

◼ 深度Q网络(DQN)

 大模型

◼ 文本大模型（ChatGPT）

◼ 视觉大模型（GPT4V）

◼ 国产大模型（讯飞星火等）

http://amstat.tandfonline.com/doi/pdf/10.1080/00031305.1995.10476177?needAccess=true
https://projecteuclid.org/download/pdf_1/euclid.aos/1056562461
http://download.springer.com/static/pdf/222/art:10.1007/BF00116251.pdf?originUrl=https://link.springer.com/article/10.1007/BF00116251&token2=exp=1505293315~acl=/static/pdf/222/art%3A10.1007%2FBF00116251.pdf?originUrl%3Dhttps://link.springer.com/article/10.1007/BF00116251*~hmac=08631db557c886cdf5186f87f4e7eea03c3e7501da9121d2408364bddcaaf859
http://download.springer.com/static/pdf/467/art:10.1007/BF00994018.pdf?originUrl=https://link.springer.com/article/10.1007/BF00994018&token2=exp=1505293514~acl=/static/pdf/467/art%3A10.1007%2FBF00994018.pdf?originUrl%3Dhttps://link.springer.com/article/10.1007/BF00994018*~hmac=4082e60f10fddd5039dbe1b90dfa295279690403eea109e2d42f358ecb166ae2
http://download.springer.com/static/pdf/528/art:10.1023/A:1007413511361.pdf?originUrl=https://link.springer.com/article/10.1023/A:1007413511361&token2=exp=1505293803~acl=/static/pdf/528/art%3A10.1023%2FA%3A1007413511361.pdf?originUrl%3Dhttps://link.springer.com/article/10.1023/A:1007413511361*~hmac=aa7df15ad9e7f2bccdb28c2f4b4d9b5dbd938b5e07a1b68f554f59dbc94ba77d
http://download.springer.com/static/pdf/182/art:10.1023/A:1009769707641.pdf?originUrl=https://link.springer.com/article/10.1023/A:1009769707641&token2=exp=1505293016~acl=/static/pdf/182/art%3A10.1023%2FA%3A1009769707641.pdf?originUrl%3Dhttps://link.springer.com/article/10.1023/A:1009769707641*~hmac=b06b51a3d1c4ab037933bc5907d542c6e0376836422d27ba9527de64efa9fa64
http://download.springer.com/static/pdf/182/art:10.1023/A:1009769707641.pdf?originUrl=https://link.springer.com/article/10.1023/A:1009769707641&token2=exp=1505293016~acl=/static/pdf/182/art%3A10.1023%2FA%3A1009769707641.pdf?originUrl%3Dhttps://link.springer.com/article/10.1023/A:1009769707641*~hmac=b06b51a3d1c4ab037933bc5907d542c6e0376836422d27ba9527de64efa9fa64
http://delivery.acm.org/10.1145/240000/233324/p103-zhang.pdf?ip=222.195.92.128&id=233324&acc=ACTIVE%20SERVICE&key=BF85BBA5741FDC6E.A4F9C023AC60E700.4D4702B0C3E38B35.4D4702B0C3E38B35&CFID=808731887&CFTOKEN=56327541&__acm__=1505311075_d4a040399b5f65c7c9737ddc0b835dd7
http://ieeexplore.ieee.org/stamp/stamp.jsp?arnumber=726791
http://ieeexplore.ieee.org/stamp/stamp.jsp?arnumber=6638947
http://ieeexplore.ieee.org/stamp/stamp.jsp?arnumber=726791
http://ieeexplore.ieee.org/stamp/stamp.jsp?arnumber=726791
http://ieeexplore.ieee.org/stamp/stamp.jsp?arnumber=726791
http://ieeexplore.ieee.org/stamp/stamp.jsp?arnumber=6638947
http://ieeexplore.ieee.org/stamp/stamp.jsp?arnumber=6638947


任务一：文献调研

 例如，从应用角度出发

 教育
◼ EKT: Exercise-aware Knowledge Tracing for Student Performance Prediction

◼ DisenQNet: Disentangled Representation Learning for Educational Questions

 金融
◼ Product Supply Optimization for Crowdfunding Campaigns

 推荐系统
◼ Relevance meets Coverage: A Unified Framework to Generate Diversified Recommendations

◼ Personalized Travel Package Recommendation

 社交网络
◼ An Influence Propagation View of PageRank

◼ From Footprint to Evidence: An Exploratory Study of Mining Social Data for Credit Scoring

 ChatGPT，AlphaGO等

 大模型在XXX中的应用
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文献调研-评分标准

 多文献调研报告

 独立写作程度如何、是否抄袭，不许大模型生成

 是否有明确主题、主题是否符合课程内容、表述是否合适

 是否有背景和现状综述

 对现状综述的总结是否有框架、有逻辑

 对各文献的单独表述是否清晰具体

 是否对各文献涉及模型和方法做有意义的比较分析

 逻辑表达是否通顺

 参考文献是否完整

 提交是否及时
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 时间节点

 10月13日完成调研主题和方案（1页纸），邮箱发送助
教检查

 11月24日完成调研报告，并提交

 文献调研报告 1份

 独立完成，每人一份

 用给的LaTex模板写报告，篇幅至少6页

 助教：齐畅，朱家骏
 bigdata_2025@163.com
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