
新媒体大数据分析
New Media Big Data Analysis

黄振亚，朱孟潇，张凯

课程主页：
http://staff.ustc.edu.cn/~huangzhy/Course/NM2025.html

助教：齐畅，朱家骏
bigdata_2025@163.com

大模型赋能新媒体应用
——宣传海报生成与制作



目录
C O N T E N T S

二、多模态大模型基础：技术与价值

四、设计优化：从“⽣成”到“符合品牌调性”

一、前言：人工智能及大模型简介

三、原理解析：多模态大模型如何赋能海报生成

五、⽣成路径实践：从prompt到输出的全流程

六、应⽤场景拓展

七、总结与展望



一、前言：人工智能及大模型简介



什么是大语言模型？

？
AI Generated Content (AIGC，人工智能自动生成内容) 技术，是一种

新型内容创作方式，可以在创意、表现力、迭代、传播、个性化等

方面，充分发挥技术优势，打造新的数字内容生成与交互形态。

大模型

音频生成 图像生成 文本生成 视频生成 代码生成 跨模态生成

非交互文本 交互文本

结构化/非结构化、

辅助性写作

文本交互游戏

对话机器人
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GPT-2展示Few-Shot能力

• 2019年，GPT-2参数达15亿，展示Few- Shot学

习能力，拓展模型应用范围。

• Few-Shot学习使模型在少量样本下表现出色，提

升对小数据任务的适应性。

GPT-3实现Zero-Shot突破

• 2020年，GPT-3参数达1750亿，实现Zero-

Shot学习突破，引发全球关注。

• Zero-Shot学习无需微调即可完成任务，拓展模

型应用边界，推动技术发展。

参数规模与性能关系探索

• 参数规模增长推动模型性能提升，但同时带来计算

资源和训练成本挑战。

• 研究探索更高效训练方法和架构优化，以平衡性能

与成本，促进技术可持续发展。

参数规模跃升
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01 02 03CLIP开启图文跨模态学习

• 2021年，CLIP模型实现图文

跨模态对比学习，推动多模

态融合技术发展。

• CLIP通过图文匹配学习，提

升模型对多模态数据的理解

能力，拓展应用领域。

DALL·E实现文本生成图像

• 2021年，DALL·E模型根据

文本描述生成图像，展现强

大的多模态生成能力。

• DALL·E结合Transformer架

构和生成对抗网络，为创意

设计等领域带来变革。

Stable Diffusion推动AIGC普
及

• 2022年，Stable Diffusion

开源，推动AIGC技术普及，

降低创作门槛。

• Stable Diffusion基于扩散

模型，生成高质量图像，广

泛应用于艺术创作等领域。

多模态融合
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二、多模态大语言模型基础：技术与价值



多模态大模型基础概念

13

多模态大模型是一种先进的人工

智能模型，能够同时处理文本、图像

和语音等多种模态数据。这种模型通

过整合不同模态的信息，为用户提供

更全面、更智能的解决方案，广泛应

用于创意设计、内容生成等领域。

* 多模态大模型发展时间轴



多模态大模型-核心特征
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01 02 03

跨模态融合能力 上下文理解能力 多样性生成能力

跨模态融合是多模态大模

型的核心特征之一。它能够将不

同模态的数据进行有效整合，例

如将文本描述与图像内容相结合

，生成符合要求的创意作品，实

现多模态数据的协同工作，提升

模型的综合性能。

多模态大模型具备强大的

上下文理解能力。它能够理解输

入信息的背景和语义，从而生成

更符合语境和用户需求的内容。

例如，在生成海报时，模型会根

据输入的风格描述和主题，生成

与之匹配的视觉效果，确保内容

的连贯性和一致性。

多模态大模型能够生成多

样化的输出结果。根据不同的输

入条件和用户需求，模型可以生

成多种风格、多种形式的内容，

满足不同场景下的创意需求，为

用户提供更多选择。



多模态大模型核心技术栈-CV模块
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计算机视觉（CV）模块是多模态大模型的重要组成部分，其

核心功能之一是图像识别。通过先进的算法，模型能够准确识别图

像中的物体、场景和风格，为后续的融合和生成提供基础数据。例

如，在生成海报时，模型可以识别输入图像中的关键元素，如美妆

产品的形状和颜色，从而更好地进行风格匹配和内容创作。

01
CV模块还具备风格提取能力。它能够分析图像的视觉风格

，如色调、纹理和构图等，并将其提取出来用于生成新的图像

内容。这种风格提取技术使得模型能够生成与输入风格一致的

创意作品，满足用户对特定视觉风格的需求。

02风格提取技术图像识别技术



多模态大模型核心技术栈-NLP模块
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Prompt解析技术

自然语言处理（NLP）模块负责处理文本输入，其关键功能是Prompt解析。模型

能够准确理解用户输入的文本指令，提取其中的关键信息和语义，为后续的内容生成提

供明确的指导。例如，当用户输入“小红书风格，美妆产品，浅粉色调”时，模型能够

解析出风格、主题和颜色等关键要素，从而生成符合要求的内容。

品牌语义理解

NLP模块还具备品牌语义理解能力。它能够理解品牌的核心价值、文

化内涵和语言风格，从而生成与品牌形象一致的内容。这种能力对于品牌

营销和创意设计至关重要，能够确保生成的内容符合品牌定位，提升品牌

的一致性和影响力。

* transformer架构图-将文本进行编码



多模态大模型核心技术栈-多模态融合技术
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跨模态融合是多模态大模型的核心技术之一，跨注意

力机制在其中发挥着关键作用。通过这种机制，模型能够实

现不同模态数据之间的有效交互和信息共享，使文本、图像

和语音等数据能够相互补充和增强，从而生成更高质量的内

容。

Transformer跨注意力机制

风格迁移算法是跨模态融合中的重要技术。它能够将

一种模态的风格迁移到另一种模态上，例如将文本描述中

的风格迁移到图像生成中，或反之。这种算法使得模型能

够生成具有特定风格的创意作品，满足用户对多样化风格

的需求。

风格迁移算法



海报设计趋势与需求增长

24

趋势洞察

近年来，海报设计趋向
个性化、互动化，融合AR

、VR技术，提升视觉体验。

需求激增

随着数字营销的普及，
企业对高质量、定制化海报
的需求持续增长，推动设计
行业创新。

技术革新

多模态大模型的出现，
为海报设计提供智能辅助，
加速创意迭代，满足市场快
速变化。

实践探索

很多设计师开始实践多
模态大模型在海报设计中的
应用，探索其在效率与创意
间的平衡点。



传统设计面临的挑战
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传统设计问题

效率低下

依赖人工构思与
绘制，耗时长。

难以快速响应市
场变化。

创意局限

设计师受个人经
验和视野限制。

创意容易陷入固
定模式。

成本高昂

高薪聘请专业设
计师。

反复修改增加成
本。

适应性差

面对多样化需求
时难以迅速调整
。

灵活性不足。

质量不一

手工设计受个体
差异影响。

作品质量参差不
齐。



定位

海报作为平面设计的视觉传达载体，主要用于

信息传播和视觉展示，强调通过视觉元素吸引

观众注意力并传递核心信息。

现代挑战

在数字化时代，海报设计需兼顾个性化需求与

生产效率，满足“千人千面”的场景，适应多平

平台和多尺寸的展示需求，这对传统设计流程

提出了巨大挑战。

优劣分析
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• 明确海报主题：包括目标受众、核心信息、品牌调性。

• 素材筹备：收集/制作相关素材，确定配色方案。

• 框架设计：用手绘或设计软件绘制初稿，确定主视觉元素。

• 细节优化：调整字体样式、颜色搭配、图像效果及元素层级。

• 输出交付：导出适配场景的格式，确保画质清晰、颜色准确。

完整流程
✅个性化强：可完全根据品牌或个人风格定制。

✅视觉可控：每个细节都能手动调整，确保符合品

牌规范。

✅情感传递：适合需要强艺术感或情绪共鸣的场景，

通过设计语言引发观众共鸣。

✅品牌一致：手动控制所有元素，确保与品牌完全

匹配，强化品牌识别。

优势

❌ 耗时久：从调研到输出需投入大量时间。

❌ 门槛高：需掌握设计软件操作及排版、配色、构图等专业知识，非专业

人士上手难度大。

❌ 效率低：频繁修改时需手动调整所有关联元素，迭代速度慢。

❌ 成本高：聘请专业设计师或使用正版素材会增加制作成本，高于模板

或AI生成方式。

劣势

传统方式制作海报
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完整流程
• 需求定义：明确海报主题、目标受众、

关键信息及风格偏好，可搭配参考图
辅助描述。

• 工具选择：挑选适配场景的AI工具。
• Prompt 设计：编写详细提示词，明

确要求。
• 生成初稿：运行AI工具，快速生成

3-5版不同风格的海报草稿。
• 人工调整：对AI生成的内容进行修

正（如替换不合适的素材、调整文字
排版、优化颜色搭配），确保符合需
求。

✅ 高效快捷：几分钟生成多版初稿，

相比传统方法节省80%以上的设计时间，

适合快速响应的需求。

✅ 低学习成本：通过自然语言描述即

可操作，非设计人员也能轻松使用。

✅ 创意激发：AI能融合多种风格，为

设计师提供灵感。

✅ 适配性广：适合高频、简单的场景，

满足中小企业或个人的快速制作需求。

❌ 可控性弱：对细节的精准调整（不

如手动设计。

❌ 内容准确性依赖提示词：若提示词

描述不详细，AI可能生成遗漏关键信息

的海报。

❌ 原创性与版权风险：部分AI工具的

训练数据可能包含受版权保护的素材，

生成内容可能涉及侵权。

优势 劣势

用大模型制作海报
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综合来说，最好的方式是 AI+人工

结合：

• 让 AI 生成初稿：提供主题和大

纲，AI 快速生成背景。

• 人工优化内容：调整 AI 生成的

背景颜色，文字等，使其更符合

需求。

• 个性化设计：人工优化排版、

颜色、字体，使海报更有特色。

• 最终校对与修改：检查内容准

确性，确保逻辑清晰。

二者对比
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多模态大模型在海报设计中的应用价值

32

传统创意设计通常需要2–3天时间，而多模态大模型仅需2–3分钟即可生成

高质量的创意作品。这种巨大的效率提升使得企业能够更快地响应市场需求，

及时推出新产品和营销活动，从而在竞争激烈的市场中占据优势。

效率对比

字节跳动 Seed 团队正式发布 Seedream 3.0 技术报告



多模态大模型在海报设计中的应用价值

33

多模态大模型能够实现创意突破，例如将国潮风格与赛博朋克风格相结合，

生成独特的创新海报。这种跨风格的融合不仅为设计师提供了新的灵感来源，

也为品牌营销带来了新的视觉冲击力，吸引更多消费者的关注。

创意突破



三、原理解析：多模态⼤模型如何赋能海报生成



多模态大模型的输入：数据怎么“喂”给模型

36

使用文本 Prompt

文本 Prompt 是一种重要的输入方

式，它通过自然语言描述来传达用户对

海报内容的需求，例如主题、元素、情

感等，为模型提供明确的创作方向。



多模态大模型的输入：数据怎么“喂”给模型
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使用图像参考

用户可以上传与期望海报风格相近

的图像作为参考，模型会分析图像的色

彩、构图、元素等特征，从而在生成的

海报中融入相似的视觉风格。



多模态大模型的输入：数据怎么“喂”给模型
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风格标签

风格标签是对海报风格的简洁概括

，如动画、写真、复古、现代、简约等

，模型根据标签快速定位到相应的风格

模板，使生成的海报符合特定的视觉风

格。



多模态大模型的输入：优化技巧

39

风格强度参数

风格强度参数用于控制输入风格对生成

海报的影响程度，用户可根据需求调整参数

值，使海报风格更贴近预期，实现风格的强

弱变化。（注意：不同的模型对“风格强度

参数”的支持性不同，即可能没有这一参数

可以调节）

在文本 Prompt 中，越具体的内容描述

越能帮助模型精准生成，如明确指出海报中

的主体、背景、色彩搭配等细节，避免模糊

不清的表述。

具体性



多模态大模型工作流程-1.数据预处理
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NLP 编码

对文本 Prompt 进行自然语言处理编码，将文本信息转化为

模型可理解的向量形式，提取其中的关键语义信息，为后续生成

提供文本基础。

CV 编码

（如有需要）对图像参考进行计算机视觉编码，提取图像的

特征向量，包括色彩、纹理、形状等，使模型能够理解图像的视

觉内容，用于融合到海报生成中。



多模态大模型工作流程-2.跨模态融合
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文本和图像编码后的信息通过跨注意力机制进行

交互，模型在不同模态间传递信息，使文本描述与图

像特征相互补充，生成更符合用户需求的海报内容。



多模态大模型工作流程-3.生成模块

42

基于 Diffusion 的逐步去噪

采用基于扩散模型的生成方式，从噪声数据逐步

去噪还原出海报图像，通过迭代优化生成过程，使生

成的海报质量不断提高，细节更加丰富。



多模态大模型工作流程-4.风格调整

43

根据输入的风格标签和风格强度参数，模型对生

成的海报进行风格调整，增强或减弱特定风格特征，

使海报风格符合用户设定的要求。



多模态大模型工作流程-5.输出与反馈

44

输出生成的海报后，用户可根据结果反馈调整输

入参数，模型根据反馈进行迭代优化，逐步生成更符

合用户期望的海报，直至达到满意效果。



关键技术细节：为什么能生成符合品牌调性的海报

45

Prompt Engineering

通过 Prompt Engineering与多轮对话，模

型能够记忆品牌的历史信息和风格特点，在生成

海报时自动融入品牌元素，保持品牌的一致性和

连贯性，增强品牌记忆。

品牌记忆机制

如 prompt：

Nike 是全球领先的运动品牌，以激励
人们‘Just Do It’为核心口号，风格年轻、
动感、鼓舞人心。品牌主张突破极限、坚
持不懈，注重动感视觉和简洁现代的设计。
请根据以上背景信息，为 Nike 即将推出
的XXX 跑鞋设计一则宣传海报，突出速度、
科技与激励人心的氛围。



关键技术细节：为什么能生成符合品牌调性的海报

46

以AdaIn为例

AdaIN算法用于实现风格迁移，将

输入风格标签对应的风格特征迁移到生

成的海报中，通过调整内容和风格的特

征表示，实现高质量风格转换效果。

风格迁移算法



关键技术细节：为什么能生成符合品牌调性的海报

47

版权过滤模块对输入的图像参考和生成的海报进行版权检测

，避免使用未经授权的图像元素，确保生成的海报符合版权要求

，保护知识产权。举个例子：prompt:”画一张迪士尼风格的白

雪公主在森林里唱歌的画面”。系统检查 prompt 是否含有高风

险词汇：“白雪公主” → 属于受版权角色列表，触发 prompt

拦截机制，返回用户提示：❗提示词中包含受版权保护的内容，

如“迪士尼”或“白雪公主”，请尝试使用非特定品牌或原创角

色描述。

版权过滤机制



四、设计优化：从“⽣成”到“符合品牌调性”



需求与品牌调性适配

49

核心问题阐述

当前设计生成中，虽然海报视觉效果出色，但常与品

牌调性不符。品牌调性是品牌独特个性的体现，若海报无

法契合，将削弱品牌传播力与市场竞争力。因此，让模型

精准理解并契合品牌调性，是设计优化的关键起点。

核心问题：如何让模型“理解”品牌
想要什么？



需求与品牌调性适配

50

方法：问卷访谈
采用问卷和访谈收集用户对小红书风格海报的需求。问卷覆盖主题偏

好、风格喜好、元素选择等维度；访谈深入了解用户对排版、色彩的具体

要求，为后续设计提供精准依据。如“目标用户是20-28岁女性，喜欢软

萌风格”

输出：需求清单

小红书风格海报的用户画像为年轻女性，注重生活品质与分享。需求

清单 示 例 ：主题聚焦美妆、健身等热门话题；风格简约清新，色彩柔和；

元素多为生活场景、软萌字体；排版简洁，突出“亲测有效”等话术，整

体营造轻松分享氛围，契合小红书平台调性。



品牌DNA提取：定义“不可变”特征

51

品牌调性金字塔模型

品牌调性金字塔模型从核心价值到 产品体系 逐层细化。以某运动品牌为例

，核心价值是“年轻、活力”，可以延伸至品牌个性，如“敢于突破、充满激情

”；再细化到品牌语言，如“突破极限”等口号；最终落实到视觉特征，如橙黑

主色调、奔跑人物形象等，构建完整品牌视觉识别体系。

模型输入示例与自动保留

在模型输入时，将运动品牌的核心价值、个性、语言及视觉特征详细

罗列，如“品牌核心价值为年轻活力，主色调橙黑，常见元素奔跑人物，

语言风格突破极限”。模型通过算法解析这些信息，在生成设计时自动保

留这些“不可变”特征，确保输出契合品牌调性，为后续优化奠定基础。
* 品牌调性金字塔模型示例（非唯一）



示例：由lovart生成

52

我的提示词：

前景为一位动态的奔跑者，踏出有力的步
伐，肌肉紧绷，发丝与运动服随速度产生动感
模糊，展现“突破极限”精神。
色彩主调为活力橙（#FF6600）与深邃黑
（#000000），背景采用低饱和灰度渐变，增
强主体对比度。
光影风格：高反差电影感照明，突出服装纹理
与汗珠光泽，Logo 以镜面质感呈现。
构图：低角度仰视，使人物更具力量与超越感；
画面右侧或上方留白，用于后期加入口号与
Logo。
图形元素：环绕人物的斜线速度轨迹与抽象几
何块面，使用橙黑渐变过渡，形成动感线条。
文字示例：“BREAK THE LIMITS”（英文大写
无衬线），略微透视变形，橙色发光描边。
整体氛围：热血、激情、无畏，彰显“年轻、
活力，敢于突破、充满激情”的品牌个性。

为进一步了解品牌
风格定位这一关键步骤，
下面将使用4个案例进
行剖析



风格定位与优化-小红书风格

53

模型优化技巧

Prompt设计公式：[品牌名称]+[小红书风格

]+[产品特点]+[亲测有效]。如：某美妆品牌，

Prompt为“XX美妆品牌，小红书风格，主打保

湿精华，亲测有效”。参数建议：风格强度

≥70%，确保生成海报充分展现小红书风格特质

。

小红书风格关键词：简约、清新、女性向、

生活感、软萌字体、亲测有效话术。典型海报示

例展示：以淡雅色彩为底，搭配生活场景插画，

文字采用圆润字体，文案多为分享式语句，整体

营造轻松愉悦氛围，吸引年轻女性用户关注，精

准契合小红书平台内容风格。

风格特征分析



小红书风格：案例
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提示词如下



风格定位与优化-国潮风格

56

模型优化技巧

Prompt设计公式：[品牌名称]+[国潮风格

]+[产品特点]+[文化元素]。案例：某汉服品牌，

Prompt为“XX汉服品牌，国潮风格，汉服新品

，故宫红与牡丹元素”。参数建议：风格强度

≥90%，使生成海报深度融入国潮元素。对比案

例展示模型如何巧妙融合“故宫红”与品牌产品

，突出国潮风格的独特魅力。

国潮风格关键词：中国元素、传统色彩、文

化符号（牡丹、书法、红蓝金）。典型海报示例

展示：以故宫红为底色，融入牡丹花图案与书法

字体，整体彰显浓郁中国传统文化韵味，吸引喜

爱传统文化的消费者，契合国潮品牌追求文化底

蕴的定位。

风格特征分析



国朝风格：案例对比
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提示词如下



风格定位与优化-极简风格
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模型优化技巧

Prompt设计公式：[品牌名称]+[极简风格

]+[产品特点]+[大留白]。案例：某科技产品，

Prompt为“XX科技品牌，极简风格，新款耳机

，大留白设计”。参数建议：元素密度=30%，

确保生成海报遵循极简原则。对比案例展示AI生

成极简风与传统设计，突出AI生成海报更具科技

感与现代感。

极简风格关键词：少元素、大留白、单色调

。典型海报示例展示：以纯白背景搭配少量几何

图形与简洁文字，整体视觉简洁明了，突出产品

本身，契合科技产品追求简洁、高效的设计理念

，吸引追求简约美学的消费者。

风格特征分析



极简风格：案例对比
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提示词如下



极简风格：案例对比
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豆包生成效果通义万象生成效果



风格定位与优化-动漫风格
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模型优化技巧

Prompt设计公式：[品牌名称]+[动漫风格

]+[产品特点]+[角色化]。案例：某儿童玩具品牌

，Prompt为“XX玩具品牌，动漫风格，卡通小

车 玩具，角色化设计”。参数建议：风格强度

=80%，使生成海报生动展现动漫风格。

动漫风格关键词：夸张、生动、角色化。典

型海报示例展示：以卡通形象为主角，搭配夸张

动作与鲜艳色彩，整体充满趣味性与活力，吸引

儿童及动漫爱好者，契合儿童玩具等产品定位，

为品牌增添趣味与亲和力。

风格特征分析



动漫风格：案例对比
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提示词如下



动漫风格：案例对比

64

豆包生成效果 通义万象生成效果



元素与排版优化-背景元素优化
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Prompt“背景用渐变浅蓝，加少量云纹

”，使背景色彩柔和且元素简洁，不与主体元

素抢夺视觉焦点。效果对比图呈现优化前后背

景变化，优化后背景衬托主体，营造舒适视觉

效果，提升整体海报品质。

Prompt让背景柔和不抢主体



元素与排版优化-主体元素优化
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通过Prompt“把产品图作为视觉中心，

占比60%”，让模型自动调整主体大小和位

置。对比图展示优化前后主体元素的变化，突

出优化后的视觉效果。

Prompt调整主体大小和位置



元素与排版优化-配色优化
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Prompt“品牌主色是红色，辅助色是白

色，配色比例=7:3”，让生成海报严格遵循

品牌配色规范。效果对比图展示优化前后配色

差异，优化后海报色彩搭配协调，强化品牌视

觉识别度，契合品牌形象。

Prompt遵循品牌配色规范



元素与排版优化-排版优化
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Prompt“左图右文，文字左对齐”，让

排版更符合视觉流动逻辑。效果对比图呈现优

化前后排版变化，优化后排版简洁有序，引导

观众视线顺畅浏览，提升海报信息传达效率。

Prompt符合视觉流动逻辑



五、⽣成路径实践：从prompt到输出的全流程



模型、工具介绍（国内）
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模型 / 平台 文生图能力特点

豆包 风格多样，操作简单

通义万象 中文理解精准，细节丰富

文心一格 文字渲染优、中英理解较强

可灵 图像清晰自然

腾讯混元 对话交互生成，画面细腻



模型、工具介绍（国外）
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模型 / 平台 文生图能力特点

DALL·E 3（OpenAI） 理解细节强，提示精准还原文本

Midjourney V6/V6.1 艺术风格丰富，支持图中文字渲染

Stable Diffusion 3 系列 开源灵活，可微调，拼写还原精准

Imagen 4（Google DeepMind） 照片级清晰，中英文贴合，光影自然

Flux 1.1（Black Forest Labs） 写实逼真，人手细节稳定还原



模型、工具介绍（Agent）
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Lovart 是全球首款专注于设计领域的 AI 智能体，
通过自然语言驱动实现从需求拆解到成品输出的全流程
自动化。它集成了 GPT image-1、Flux Pro、Gemini 
Imagen等多模态生成模型，可涵盖图像、视频、音乐
等多种媒介内容，支持跨媒体协同创作

作为“设计执行官”，Lovart 能将用户的简短指令
智能拆解为上百步操作，如 logo、包装、门店渲染、
视频等一并输出，并附带设计理念说明。输出内容支持
分层编辑，文字、布局等元素可在画布中直接调整，无
需导出 PSD 文件，大幅提升设计效率。

lovart智能规划简图



创作注意事项-以“可灵”为例
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注册登录

访问可灵官网，点击注册账号，填写必要信息完成注册

，随后登录账号，进入可灵平台。

工具选择

根据自身需求，选择申请免费或付费的图像生成功能，

付费版通常提供更多功能和更高的生成质量。

环境准备

搭配稳定的网络，确保生成过程流畅，避免因设备或网

络问题导致生成失败。

01

02

03



注册登录（以可灵为例）
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打开官网：https://app.klingai.com/cn/text-to-image/new



主页面（以可灵为例）
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可以选择可灵旗下的很多模型进行图像生成，如可图2.0、可图2.1。接下来，我们就开始创作了，先从
prompt设计开始



prompt设计实践
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有效prompt的重要性

有效的prompt是生成符合需求海报的关键，它能精准

指导生成模型，减少试错成本，提高生成效率。

核心问题



基础prompt结构
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基础prompt公式为：“风格+品牌+

主题+元素+排版+语言”

例如:“小红书风格，[品牌名]，美妆

产品，浅粉色背景，产品图+手涂场景，

左图右文，文字为‘无限回购’”，清晰

的结构有助于生成更精准的海报。



示例分析
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以某奶茶品牌为例，prompt为“小

红书风格，奶茶品牌，嫩绿色背景，卡通

珍珠元素，产品图+女孩手持奶茶场景，

字体用‘萌趣体’，底部加‘喝到停不下

来’标签”，生成的海报具有鲜明的品牌

特色和吸引力。



进阶prompt技巧
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加入“对比”，明确你想“比什么更

好”或“相比于某种风格有哪些差异”，

帮助模型锁定风格变化或优化方向。

如“小红书风格，比现有海报更清新

，浅粉色调”，突出改进点。

如“科技品牌风格，比旧款宣传图更

现代简洁，采用极简线条与高光金属材质”



进阶prompt技巧
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加入“细节”，细节越多，图像生成

越丰富准确，有助于输出高质量、具备

可控元素的画面。

如“小红书风格，美妆产品，浅粉色

背景，产品图上有‘水珠’效果，有手

指试用后自然涂抹痕迹，让海报更具真

实感。



进阶prompt技巧
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加入“品牌特征”，确保图像风格、

色彩、视觉符号与品牌一致，提升传播统

一性和识别度。

如“运动品牌，橙红配色，奔跑人物

元素‘突破极限’slogan，与现有海报风

格一致”，强化品牌识别度。



prompt测试与优化
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方法：小范围测试，生成1-2张海报

，检查是否符合需求。

案例：某美妆品牌从“小红书风格，

美妆产品”优化为“小红书风格，女性向

，美妆产品，浅粉色背景，产品图+手涂

试用场景，字体用‘萌趣体’，底部加

‘try’标签”，生成的海报更符合用户

需求。



海报生成实践-小红书宣传卡片生成（详细步骤）

83

优化后的提示词

小红书风格，女性向，美妆产品展示（口

红），浅粉色调为主，极简风格排版，柔和自然

光，背景干净，现代感十足，产品突出，画面温

柔清新，适合社交平台分享，添加文案“显白不

挑皮”，构图协调，适度留白。

小红书风格 ，女性向 ，美妆产品（口红），

浅粉色调 ，简约排版 ，‘显白不挑皮’ slogan。

基础提示词



海报生成实践-小红书宣传卡片生成（详细步骤）
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1. 登录可灵

2. 输入prompt

3. 点击“立即生成”



海报生成实践-小红书宣传卡片生成（详细步骤）

85

4. 等待两分钟结果生成



海报生成实践-小红书宣传卡片生成（详细步骤）
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5. 优化-使用局部重绘-（删除底部小文字）



海报生成实践-小红书宣传卡片生成（详细步骤）
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6.等待重绘结果输出：下载海报



海报生成实践-极简风格产品封面设计

88

优化后的提示词

极简风格，科技感强，银灰配色耳机，干净

背景，产品置中展示，大面积留白，精致高质感

材质，现代光影，柔和反射，冷色调，静态构图，

适合产品广告，添加文案“沉浸式体验”，整体

画面简洁、专业、未来感十足。

极简⻛格，科技产品，耳机，银灰配⾊，⼤

留⽩，产品图居中，‘沉浸式体验’ slogan。

基础提示词



多轮迭代与输出

94

反馈调整的重要性

根据反馈调整生成的海报，能确保最终作品完全符合

用户需求，提升用户满意度。

核心问题



收集反馈
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通过内部评审（设计团队）或用户调

研（目标用户），获取修改意见，如“产

品图不够突出”“颜色太浅”。



模型prompt调整
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将反馈转换为prompt，如“把产品

图放大20%”“背景换成海边”，再次生

成。



最终输出
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以可灵为例，确认所有修改后，下载

海报（格式：PNG/JPG/PSD，根据需求

选择）。



版本管理
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保存所有迭代版本，便于后续参考。

例如：

• 小红书风格-版本1

• 小红书风格-版本2



常见问题解决
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生成的海报模糊

解决方案：提高分辨率（如1K标清→2K高清）。



常见问题解决
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风格不符合要求

解决方案：调整风格强度（如70%→90%）。可以通

过prompt说明调整，部分模型提供显式的风格强度

调整按钮



常见问题解决
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生成速度慢

解决方案：1.关闭其他占用网络的程序，确保网络畅

通;2.减少同时生成图片的数量；3.降低生成图片的清

晰度



应用场景拓展3：新媒体营销

108

抖音短视频封面

抖音短视频封面需在短时间内抓住用户眼球，多模态大模型

生成的封面能精准提炼视频亮点，搭配潮流元素，提升视频播放

量与互动率，助力内容脱颖而出。

小红书笔记封面

生成的小红书笔记封面贴合平台风格，以“软萌”风格为例

，能吸引用户浏览。如博主使用可灵生成封面后，笔记阅读量大

幅提升，助力内容传播，增强粉丝粘性。



新媒体营销-案例展示
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小红书学
习帖子封
面

“信球争霸”
电影推荐
抖音封面



应用场景拓展3：活动策划

110

线下活动海报

线下活动海报通过大模型生成，能突出活动主题与亮点，吸

引路人驻足。 如 商场用lovart生成中秋活动海报，线下客流量提

升，为活动聚集人气，促进消费。

节日海报

节日海报需贴合节日氛围与文化内涵，多模态大模型生成的

海报能精准把握节日元素，如中秋的“国潮”月饼海报，融合传

统与时尚，提升节日活动吸引力，带动节日产品销售。

中秋节+国潮风节日海报



七、总结与展望



核心理论总结-技术逻辑

112

跨模态融合创新

多模态大模型通过跨模态融合技术，将文本信息转化为图像

内容，打破了传统设计中效率与创意的双重瓶颈，为海报设计带

来全新思路，实现高效且富有创意的设计生成。

效率与创意突破

传统设计受限于人力与时间，难以快速产出大量创意方案。

多模态大模型凭借强大的计算能力，能在短时间内生成多种设计

风格的海报，大幅提升设计效率，同时激发无限创意可能。



设计关键-品牌适配
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通过让模型学习品牌的历史海报、品牌理念等信息，使其“记住”

品牌独特的视觉特征与文化内涵，从而生成与品牌形象高度契合的海报

，增强品牌辨识度与一致性。

品牌调性适配

根据目标用户群体的审美偏好，对生成的海报进行风格优化，如调

整色彩搭配、元素布局等，确保海报能够吸引目标用户的关注，提升海

报的传播效果与吸引力。

风格优化调整

在设计过程中，对生成的海报进行严格的合规性检查，避免使用未

经授权的图片、文字等素材，防止版权纠纷，保障设计的合法合规性，

为企业与设计师提供安全保障。

合规性检查

01

02

03



实践操作要点

114

Prompt设计技巧

掌握精准的prompt设计方法，明确表达设计需求，如指定主题、风格、元

素等，引导模型生成符合预期的海报初稿，是成功运用多模态大模型的关键步骤

之一。

模型参数调整

根据生成效果，灵活调整模型风格参数，优化生成质量，使海报在创意与

实用性之间达到平衡，提升最终设计的满意度。

多轮迭代优化

通过多轮迭代过程，不断优化海报设计，从初稿到定稿逐步完善，结合用

户反馈与实际需求，使生成的海报更加精准地符合品牌调性与设计目标。



未来趋势：智能风格匹配
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自动学习品牌特征
未来模型将具备更强的自动学习能力，通过分析企业现有的大量海报作品

，自动提取品牌的核心颜色、元素、布局等特征，无需人工过多干预，即可精

准生成符合品牌调性的海报，进一步提升设计效率与品牌一致性。

智能风格匹配

能够根据不同的设计场景与目标受众，智能匹配最适合的风

格，如商务风、时尚风、复古风等，使海报在不同场景下都能展

现出最佳视觉效果，满足多样化的设计需求。



未来趋势：跨平台生成适配
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生成的海报能够自动适配小红书（竖屏）、抖音（横

屏）、微信（正方形）等不同平台的尺寸要求，无需设计师

为每个平台单独调整设计，节省大量时间和精力，实现一键

多平台发布。

自动适配不同平台

根据不同平台的用户特点与视觉偏好，对海报进行针

对性的风格优化，如在小红书突出时尚感、在抖音强调动

感、在微信注重简洁性，提升海报在各平台的传播效果与

用户接受度。

平台风格优化



未来趋势：AI与人工协作
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模型负责生成海报初稿，提供多样化的创意方案；

设计师在此基础上进行微调，发挥专业优势，对细节进行

优化，如色彩校正、元素精修等，实现AI与人工的完美协

作，达到“1+1＞2”的效果，既保证设计效率，又提升

设计质量。

01

探索更多创新的协作模式，如设计师与AI共同参与

设计评审、根据用户反馈共同优化设计等，充分发挥双方

的优势，推动海报设计行业向更高效、更智能的方向发展

。

02协作模式创新

初稿生成与微调
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